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Logo propuesto por integrantes del Grupo 
Gestor
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El proyecto “Casa de la Cultura del Agua” posibilita el desarrollo de lo que se viene 
denominando (por ejemplo en el marco de la COP20) Adaptive Capacity: que se refiere al 
incremento de la capacidad adaptativa de un país o sociedad a través del 
empoderamiento de sus población (human resources), el fortalecimiento de sus 
organizaciones responsables (capacity building), la intensificación de la cooperación en 
todos sus niveles, incluyendo la internacional, así como el desarrollo de campos políticos 
y de acción institucional más efectivos.
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Museo Judio, Berlín

Casa de la Historia Regional de 
Baden-Württemberg, Stuttgart

Museo del Agua, Medellín

KIRCHBERG, Volker (2010)."Das Museum als öffentlicher Raum in der Stadt. En: BAUR, Joachim (Ed.).  Museumsanalyse -
Methoden und Konturen eines neuen Forschungsfeldes. Bielefeld: transcript-Verlag, pp. 231-265.
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•Construcción de una imagen positiva 
de la región

•Visibilización de sectores económicos 
no tradicionales

•Lugar para la ilustración y experiencia 
individual de cara a procesos locales 
de transformación y desarrollo

•Fomento directo de la economía local 
por ingresos directos y puestos de 
trabajo

•Fomento indirecto de la economía 
local por incremento del turismo 
cultural

•Creación de nuevos ramos en el 
sector servicios

•Desarrollo de nuevos centros urbanos 
y fortalecimiento de los tradicionales

•Agente y faro para la renovación 
urbana

•Agente para lograr el incremento de 
la atractividad de la ciudad y la región 
para la inversión supraregional

•Mejoramiento de las estadísticas 
laborales como efecto de la 
implementación de actividades y 
programas que requieran de 
ocupación temporal

Ventajas 
económicas 

• Aseguramiento y revaloración del 
patrimonio cultural

• Apoyo en la labor educativa 
(colegios y educación superior)

• Centro de la vida social y lugar de 
adquisición de nuevas 
experiencias culturales

• Lugar para la vida comunal y la 
participación ciudadana

• Lugar para la realización de 
actividades y eventos culturales 
de la ciudad

• Visibilización de la identidad local

Ventajas 
sociales 

• Apoyo a gobierno local en la 
construcción de discursos de 
identidad consensuados

• Creación y ampliación de la oferta 
cultural simboliza desarrollo 
económico y político

• Representación positiva del poder 
público y de la capacidad del 
sector privado

Ventajas 
políticas 
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A falta de programación la población decide el uso

Equipamiento para juegos de agua preexistentes. A 

decir de funcionarios de la Municipalidad toda la 

alameda cuenta con un moderno sistema de bombas, 

canales, tuberías y reservorios que son factibles de ser 

potenciados.
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La Casa de la Cultura del Agua será resultado de lo que las personas ligadas a ella hagan o dejen de hacer.  En este caso no 
solamente se trata de colocar la cultura del agua en el radar de la población en general y de los diversos actores involucrados en 
la gestión de agua en particular. Se trata también de mostrar nuevas formas de diálogo, nuevas maneras de hacer las cosas, de
actuar con reflexión, respetando los principios de inclusión, horizontalidad  y participación. Es decir en nuestro caso el camino 
también es un objetivo. De esta manera se puede obtener en el tiempo una institución fuerte y reconocida. 
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Juegos de agua pedagógicos en el centro 

histórico de la ciudad de Öhringen (22.811 

habitantes), Alemania

Foyer y carta interactiva en la Casa de la 

Historia Regional de Stuttgart, Alemania

Martin León Geyer, M.A. 
/ Consultor ANA- DGCCI 

para la Casa de la 
Cultura del Agua, 2014
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Buena idea pero pobre ejecución – invita a entrar y
jugar pero es un equipamiento muy peligroso para
niños menores que pueden caer y lesionarse



2014 Fase I 
Nacimiento

CREACIÓN E INSCRIPCION 
DE LA ASOCIACION Casa de 
la Cultura del Agua

COORDINACION DE 2
ACTIVIDADES DE ALTA 
VISIBILIDAD COMO 
LANZAMIENTO DE LA 
ASOCIACION 

REDISEÑO E 
IMPLEMENTACION DE LA 
ALAMEDA DEL AGUA

INAUGURACION  DE LA 
ALAMEDA DEL AGUA

En el marco COP20

2015 Fase II 
Maduración

GESTION DE LA 
PROGRAMACION DE  LA 
ALAMEDA

COORDINACION DEL 
PROGRAMA DE ACTIVIDADES 
DESCENTRALIZADAS

COORDINACION Y DISEÑO DE 
LA SEDE DE LA Casa de la 
Cultura del Agua

2016 Fase III 
Cristalización

GESTION DE LA 
PROGRAMACION DE  LA 
ALAMEDA

CONSTRUCCION DE LA SEDE DE 
LA Casa de la Cultura del Agua

COORDINACION DEL 
PROGRAMA DE ACTIVIDADES 
DESCENTRALIZADAS

2017 - 2021 Fase IV 
Consolidación

INAUGURACION DE LA 
SEDE DE LA Casa de la 
Cultura del Agua

GESTION DE LA 
PROGRAMACION DE  LA 
ALAMEDA

COORDINACION DEL 
PROGRAMA DE ACTIVIDADES 
DESCENTRALIZADAS

COORDINACION, DISEÑO Y 
PROGRAMACIÓN DE 
EXPOSICIONES ITINERANTES

PROGRAMA DE EXPOSICIONES 
Y ACTIVIDADES A NIVEL 
NACIONALMartin León Geyer, M.A. / Consultor ANA- DGCCI para la 

Casa de la Cultura del Agua, 2014
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• La misión primaria para la Casa de la Cultura del Agua es ser un lugar para 

conocer y hablar sobre el agua.

• Buscar ofrecer un espacio regional de proyección nacional e internacional  para la 

documentación, el dialogo y  la difusión de temas relacionados con una cultura 

para el agua, sostenible e inclusiva.

• Casa de la Cultura del Agua 

–

–
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Vista de la parte alta de la Alameda a terrenos aledaños 

en el Complejo
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¿Potencial para una exposición 

permanente sobre Cultura del Agua a 

través de la historia del Perú y Gestión 

Hídrica Integrada hoy?- Interiores del 

Anfiteatro  en la Alameda del Complejo 

Qhapaq Ñan
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Con el apoyo de

Iniciativa liderada por 
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